
 
分野別研修１ 

 
①【事業計画】各センターが実施している経済
的活動の事業計画の策定や商品企画書づくり 
 
②【施策のパス回し】県の関連施策の説明
（観光創生塾、６次産業化セミナー、あきんど
塾等） 
 
対象者：集落活動センターの事業責任者、事務局
職員（高知ふるさと応援隊等）の他、所在市町村の
地域支援企画員が同時に受講し共有することで、研
修の理解を深める。 
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集落活動センター連絡協議会の事業展開イメージ 
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分野別研修２ 

【時間割個別相談】 
 

事業計画の磨き上げ（個別指導） 
 
 

 
分野別研修３ 

 
 ・ワークショップによる他者視点を活用 
 ・事業計画の発表 

個々の集落活動センターへの 
アドバイザーの派遣（３回～５回） 
 ・産業振興アドバイザー 
 ・地域づくりアドバイザー 
 ・集落支援アドバイザー 他 

 

  

さらなる活動の充実に向けた循環 

 
集落活動センターをフィールドとした、県内大学生インターンシップ事
業の実施等  

高知暮らしフェア、ＪＯＩＮ移住フェア等における人材確保 
 
               実践研修を通じた必要人材像の明確化 

座学 座学 座学 

   

              市町村と連携協調し、事業の拡充に向けて個別支援 
 
  ・事業計画作成支援 
  ・実践支援（テストマーケティングへの参加） 
   ・担い手確保支援 
  ・移住施策との連携支援 
   
  

・サテプラの活用による土佐ＭＢＡ受講 
・地域アクションプランへの位置づけ 
 ⇒産業振興施策群の活用（観光創生塾、６次産業化セミナー、あきんど塾等への誘導、 
  地域観光クラスター、地域産業クラスターへの組み込み等） 
・集落活動センター経済活動拡充支援事業、小さなビジネス支援事業の活用 他 

 
①一次産品の販路拡大に向け
たテストマーケティング  

 
②中心商店街等での商品PR、
販売 

 
③それぞれの観光交流事業や
レストラン事業等の取り組みの
実施・相互交流による学び 

実践
（例） 

現地支援 

出会いの場 

出会いの場 経済活動等の
担い手の確保 

 
 
 
 
 
 

２月開催予定 
 

○講演 
志の共有 

 
○取組事例発表 

 
・商品開発事例 
・旅行商品企画書 
       作成事例 
・販路開拓事例 

等 

集落活動センター 
推進フォーラム 

（仮称） 

・商品開発・改良（素材の発掘や商品デザイン等） 
・販路開拓（営業活動、商談会等） 
・経営戦略（ビジネスプラン、品質管理等） 
・経営管理（組織づくり、財務管理等） 

等、集落活動センターの活動内容やニーズに合わせて個別に派遣 
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市町村別 
支援チーム 

         各センターの発信情報を束ねることで、発信力を強化 
 

連絡協議会メーリングリストを活用した、 
それぞれのセンターの情報の共有と 
県ホームページ等での発信等 

フィールドの提供 
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